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TX Group steigert Betriebsergebnis deutlich

«Mit der Pflege der hohen Qualitét und der laufenden Verbesserung der Angebote von Tamedia, 20 Minuten
und Goldbach sowie der notwendigen Anpassung der Kostenbasis an die Realitaten im traditionellen
Mediengeschdft kénnen in absehbarer Zukunft wieder alle Aktivitdten der Gruppe zu einem verbesserten
Gesamtergebnis beitragen und den positiven Trend im ersten Halbjahr 2023 fortschreiben. Die
Wiederherstellung einer gesunden Geschdftsbasis ist ein Gebot der Nachhaltigkeit und wichtig fir unsere
bedeutsame Rolle als unabhdngige Mediengruppe in einer freiheitlichen Gesellschaft.»

Pietro Supino, Verleger & Président der TX Group

Wichtigste Ergebnisse

Umsatz in Mio. CHF EBIT adj. in Mio. CHF EBIT adj. Marge
460.5 54.3 I 11.8% I
VJ: 445.7 VJ: 406 VJ:9.2%
Eigenfinanzierungsgrad Nettoliquiditat in Mio. CHF FCF b. M&A in Mia. CHF
76.10/0 1109 9101 I
VJ: 78.0% VJ:140.1 VJ:50.3

*Vorjahr fur Eigenfinanzierungsgrad und Nettoliquiditdt ist 31.12.2022

Leichte Steigerung des konsolidierten Umsatzes: Durch die Ubernahme von Clear Channel Schweiz
(per 31. Marz) resultierte ein konsolidiertes Umsatzwachstum von 3.3% gegenliber dem Vorjahr. Organisch
ging der Umsatz um 2.4% zuriick, unter anderem sorgten die tieferen Kosten fir Papier fiir sinkende
Druckumsatze.

Goldbach, 20 Minuten und Tamedia arbeiten an der Transformation: Die operativen Betriebskosten
waren - trotz der Ubernahme von Clear Channel Schweiz - tiefer als im Vorjahr (-3.3 Mio. CHF). Jedoch

blieben die Margen von Goldbach, 20 Minuten und Tamedia weiterhin auf tiefem Niveau. Die Kostenbasis
wird weiter reduziert, um eine zukunftsféhige Struktur und eine nachhaltige, finanzielle Basis aufzubauen.

Deutliche Verbesserung des Ergebnisses dank SMG Swiss Marketplace Group: Das operative
adjustierte Ergebnis (EBIT adj.) verbesserte sich um 34% gegentiber dem Vorjahr. Der adjustierte
Ergebnisbeitrag der Assoziierten und JV erhdhte sich auf 20.5 Mio. CHF (VJ: 16.5 Mio. CHF), wobei SMG
Swiss Marketplace Group (Anteil TX Group: 30.74%) erfreuliche 10.4 Mio. CHF (VJ: 2.7 Mio. CHF) beitrug.



Details zu den Segmenten

TX Markets: JobCloud mit stabilen Umséatzen - SMG mit sehr gutem Resultat

Das Segment TX Markets verzeichnete im Vorjahresvergleich einen
stabilen Umsatz und eine Erhohung des operativen Ergebnisses.

Die Stellenplattformen von JobCloud (vollkonsolidiert, wobei TX
Group 50% des Kapitals hélt) erwiesen sich in einer von
Unsicherheiten gepragten Konjunkturlage als widerstandsfahig. Der
Marktfihrer schloss das erste Halbjahr mit einem stabilen Umsatz ab.
Schwieriger ist das Marktumfeld in Osterreich. Die anhaltend hohe
Inflation flhrte vor allem bei den mittleren und grossen Unternehmen
zu einer vorsichtigen Personalpolitik, was sich negativ auf die
Geschéftsentwicklung der marktfihrenden Karriere.at (TX Group halt
indirekt 24.5%, da JobCloud AG 49% halt) auswirkte.

Die SMG Swiss Marketplace Group (TX Group halt 30.74%,
At-Equity-Konsolidierung) entwickelte sich im ersten Halbjahr dank
Umsatzwachstum und hoherer Effizienz sehr gut. Alle vier Bereiche
(Real Estate, Automotive, General Marketplaces, Finance & Insurance)
trugen  zum Umsatz- und Ertragswachstum bei. Die idealen
Ausgangsbedingungen werden nun fir ein beschleunigtes Wachstum
und die kontinuierliche Steigerung der Profitabilitat genutzt.

Goldbach: Investitionen in die Transformation

Der Umsatz von Goldbach erhéhte sich wegen der Ubernahme von
Clear Channel Schweiz deutlich. Seitens der Werbekunden war auch
im ersten Halbjahr Zuriickhaltung zu spiren. Entsprechend setzte sich
auch der negative Trend beim Umsatz im klassischen
TV-Vermarktungsgeschaft fort. Trotz der schwierigen Marktlage
investierte Goldbach in die Transformation des Unternehmens, unter
anderem in den Auf- und Ausbau einer Werbe-Buchungsplattform. In
der Aussenwerbung konnte die Ubernahme von Clear Channel
Schweiz vollzogen werden. In diesem Zusammenhang wurden auch
die restlichen Anteile der Minderheitsaktiondren von Neo Advertising
Ubernommen. Mittelfristig wird durch Synergien in der Aussenwerbung
und durch die getétigten Investitionen in die Transformation ein sehr
positiver Effekt auf das Ergebnis von Goldbach erwartet.
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20 Minuten: Verbesserung am Produkt

Das rein werbefinanzierte 20 Minuten erwirtschaftete gegenliber dem
Vorjahr einen leicht héheren Umsatz, das operative Ergebnis ging
leicht zurlick. Es wurden verschiedene Verbesserungen am Produkt
umgesetzt und durch eine Reorganisation der Redaktion die
journalistische Schlagkraft erhoht. Das erneuerte publizistische
Konzept setzt auf einen konsequenten Mix von News, Unterhaltung
und Inspiration. Der digitale Auftritt von 20 Minuten wird laufend im
Design und in der Benutzerfreundlichkeit optimiert und zeigte sich in
einem erfreulichen digitalen Umsatzanteil von 76%. Auch die
aufgewertete Druckausgabe von 20 Minuten ist im Markt gut
angekommen und konnte dem strukturbedingten Rickgang etwas
entgegenwirken. Bei den Auslandbeteiligungen entwickelten sich vor
allem die digitalen Ausgaben von Lessentiel in Luxemburg und
heute.at in Osterreich positiv.

Tamedia: Wirtschaftliche Situation leicht verbessert

Tamedia verzeichnete im Vorjahresvergleich einen leichten
Umsatzriickgang, das operative Ergebnis und die Marge konnten
hingegen deutlich gesteigert werden.

Der Betriebsaufwand ist wegen geringerer Vertriebs- und Mietkosten
gesunken, der Werbeumsatz leicht gestiegen. Das Geschéft bleibt
anspruchsvoll. Herausforderungen fiir Tamedia sind die digitale
Transformation des journalistischen Kerngeschéfts und das Wachstum
im digitalen Werbemarkt. Im ersten Halbjahr wurden die Strukturen
vor allem in den Redaktionen der Deutschschweizer Zeitungen
vereinfacht, um in der digitalen Welt noch agiler zu sein. Das
Print-Geschaft  bleibt

durchschnittliche Wertschopfung je verkauftem Print-Abonnement

bedeutend fir das Unternehmen. Die
Ubertrifft derzeit den digitalen Umsatz klar. Das digitale Wachstum ist
jedoch entscheidend, denn der Riickgang im Printbereich setzte sich
kontinuierlich fort.

Group & Ventures: Kosteneinsparungen auf Gruppenstufe auf Kurs
Die Kosten der Group konnten weiter gesenkt werden und lagen unter
haben unter anderem

dem Vorjahr. Dazu  beigetragen

Kostenreduktionen in  den zentralen Diensten sowie eine
Dezentralisierung von IT- und Data-Teams. Das vor drei Jahren
angekiindigte Ziel, wonach auf Gruppenstufe bis Ende 2023 20 Mio.
CHF eingespart werden, wird dieses Jahr erfolgreich abgeschlossen
werden kénnen.

Die Immobilien, als Teil der Gruppe, werden seit Anfang April von

einem neuen Geschéftsleiter weiterentwickelt, als erstes steht ein

Neubauprojekt auf dem Werdareal an. Im Bereich der Ventures

konnten mehrere Fintech-Beteiligungen wichtige Meilensteine

erreichen. Zudem erhielt TX Ventures grines Licht von der
Aufsichtsbehorde fiir den Start des «TX Ventures Fintage Fund I».
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Kennzahlen

TX Group

Betriebsertrag
Betriebsergebnis vor Abschreibungen (EBITDA)
Marge in %"
Betriebsergebnis vor Effekten aus Unternehmens-
zusammenschlissen (EBIT b. PPA.)
Marge in %*
Betriebsergebnis (EBIT)
Marge in %'
Betriebsergebnis (EBIT adj.)
Marge in %'
Ergebnis (EAT)
Marge in %*
Ergebnis (EAT adj.)
Marge in %'
Mittelfluss aus betrieblicher Tatigkeit
Mittelfluss nach Investitionstatigkeit in
Sach- und immaterielle Anlagen (FCF b. M&A)
Mittelfluss nach Investitionstatigkeit (FCF)
Bilanzsumme
Eigenfinanzierungsgrad (in %)?

TX Markets

Betriebsertrag
EBIT adi.
Marge in %*

Goldbach

Betriebsertrag
EBIT adj.
Marge in %"

20 Minuten

Betriebsertrag
EBIT ad.
Marge in %*

Tamedia

Betriebsertrag
EBIT adi.
Marge in %'

Group & Ventures

Betriebsertrag
EBIT adi.
Marge in %'

30.06.2023
in Mio. CHF

460.5 |
86.7 |
18.8 |
471|

10.2 |
214 |
471
54.3 |
118|
13.7 |
30
46.4 |
10.1)
111.7 )
9L1|

745 |
3311.8 |
76.1 |

70.4 |
55.5 |
789 |

109.7 |
(0.6) |
0.5 |

52.0 |
22|
4.2 |

222.7 |
6.1
27|

I

794 |
95|

-12.0 |

30.06.2022
in Mio. CHF

445.7
61.5
13.8
28.7

6.4
3.7
0.8
40.6
9.2
1.3
3.0
32.1
1.2
66.0
50.3

89.8
33734
78.0

712
53.8
75.6

83.6
0.9
1.1

50.6
2.5
4.9

227.7
0.7
0.3

922
(13.3)
-14.4

Verdnderung’
in Prozent

3.3%
40.8%
5.0 %p
64.0%

3.8 %p
485.5%
3.9%p
33.8%
2.6%p
919.8%
0.0%p
44.5%
2.9%p
69.2%
81.1%

-17.0%
-1.8%
-1.8 %p

-1.1%
3.2%
3.4%p

31.2%
-164.0%
-1.7%p

2.7%
-11.8%
-0.7 %p

-2.2%
804.0%
2.4%p

-13.9%
-28.0%
2.4%p

!In Prozent des Betriebsertrags;? Eigenkapital zu Bilanzsumme; * Bei Veranderungen von Vergleichsgrossen mit unterschiedlichen Vorzeichen wird
keine Angabe gemacht (n.a.). Die Veranderung von relativen Gréssen (z.B. Margen) wird in Prozentpunkten (p) angegeben.

Alternative Performance-Kennzahlen: TX Group wendet die folgenden alternativen Performance-Kennzahlen an: Betriebsergebnis vor
Abschreibungen (EBITDA), Betriebsergebnis vor Effekten aus Unternehmenszusammenschlissen (EBIT b. PPA), Mittelfluss nach Investitionstétigkeit in

Sach- und immaterielle Anlagen (FCF b. M&A), Konsolidierte normalisierte Erfolgsrechnung (Kennzahlen der konsolidierten normalisierten

Erfolgsrechnung werden als adjustiert bezeichnet, zum Beispiel EBIT adj.)



Organisatorische Hinweise

Analystenkonferenz auf Englisch heute, 29. August 2023

Zeit 14:00 - 15:00 Uhr
ort virtuell
Webcast Link

Bitte beachten Sie, dass der Anmeldeprozess einige Minuten in Anspruch nehmen kann.
Fragen kdnnen wahrend der Q&A-Session nach der Prasentation gestellt werden, indem Sie ihr Mikrofon
freischalten und sich zu Wort melden.

Kontakt
Ursula Notzli, Chief Communications & Sustainability Officer, Member of the Executive Board
+41 79462 52 45, ursula.noetzli@tx.group

Uber die TX Group

Die TX Group bildet ein Netzwerk von Plattformen und Beteiligungen, das den Nutzerinnen und Nutzern
taglich Informationen, Orientierung, Unterhaltung sowie Hilfestellungen flr den Alltag bietet. Die Wurzeln
liegen in der Publizistik mit den vielfaltigen Zeitungen von Tamedia sowie den Medien von 20 Minuten.
Erganzt wird das Portfolio durch die Werbevermarkterin Goldbach. Die TX Group ist Ankeraktionarin der
SMG Swiss Marketplace Group und von JobCloud, halt Mehrheitsbeteiligungen an Doodle und Zattoo und
ist durch TX Ventures als Investorin im Bereich Fintech engagiert. Das 1893 gegriindete Unternehmen ist
seit 2000 an der Schweizer Borse kotiert.


https://events.zoom.us/ej/Am4dJV2pd1kKuwnMJTSfVSt89Zp699QMrpTBz5j7_OVAK3iXpCzh~AxWDMi-mfV8OLY8l-TU56S-Ol1LG6yOZW-8MOmN4HOAbrANf15-vINelPTELw
mailto:xx@tx.group
http://www.tx.group

